O nosso mimetismo social, “menos o da Luiza, que esta no Canada”

Uma propaganda comercial que se deu no longinquo Estado da Paraiba, onde o pai refere-se
a auséncia de sua filha Luiza, que estd no Canada, teve uma repercussdo estupenda entre os
internautas brasileiros e acabou virando uma febre de troca de informagdes, em uma
verdadeira explosdo de curiosidade.

Esse fendmeno de espraiamento quase instantdneo de um modismo de comunicacdo me
remete a duas reflexdes.

A primeira diz respeito mais a uma constatacdo da internet como poderosa ferramenta em
nossas vidas, repercutindo os acontecimentos, de maneira instantdnea e multiplicada, em
grau nunca antes imaginado.

E sabido e consabido que hoje, reforcado pelo sistema de comunicagido instantanea e global
da internet, vivemos em uma era completamente diferente das de nossos pais e avos, com a
rapidez das informac¢des e mudangas abruptas e inesperadas j& fazendo parte do cotidiano do
homem atual.

A outra constatagdo revela o perfil infantil, para ndo dizer o pior, das pessoas perante
eventos sem importancia, como aquele inserto na propaganda no Estado da Paraiba.

Essa curiosidade exacerbada e a disseminacdo pelas pessoas de um evento tdo distante e sem
qualquer influéncia na vida da sociedade revela, a meu sentir, algo extremamente pueril com
muitas e muitas pessoas com idade adulta adotando um mimetismo de fazer do.

Aquele fendmeno da propaganda traz a tona esse provavel vazio que as pessoas sentem, onde
tudo se torna razdo para uma imitacdo instantdnea e desprovida de qualquer reflexdo mais
acurada do que realmente esta acontecendo neste Pais.

Lembro que a psicologia e a sociologia falam acerca dos jovens, que, para a sua afirmacgéo
no mundo, precisam usar um pouco a imitacdo e viver em claques sociais onde sejam bem
aceitos.

Entretanto, percebe-se que esse fendmeno da imitacdo, da copia, ndo mais é forte somente
nos jovens, mas também nas pessoas de idade mais adulta. A sensacdo que se tem é que
muitos de nos envelhecemos fisicamente, mas continuamos a nos comportar como
adolescentes ou mesmo pré-adolescentes.

E como se estivéssemos, como grupo social, em um processo progressivo de idiotia
comportamental, onde o Big Brother Brasil, “a Luiza que se encontra no Canada”, fossem
coisas dignas de nossa preocupagéo.

Existem valores universais e prioridades que muitas vezes sdao enfraquecidos, esquecidos ou
mesmo perdidos em razao dessa progressividade infantil que se observa em muitos fatos da
nossa vida social.

E triste.
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